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Yenni : une carte

INNOVATION : CES START-UPS QUI VEULENT CHANGER NOS VIES

EDITION TOULOUSE B N°27 i sepn - oce20

TOULECO

Le premier quotidien de I'’économie toulousaine

pour soigner
I'Afrique

a start-up Yenni veut permettre

aux habitants des pays en voie

de développement de bénéficier
d'un systeme de santé. Pour cela, ses deux
créateurs ont imaginé une carte de santé
rechargeable depuis un compte en ligne,
utilisable uniquement dans les établisse-
ments médicaux. Afin d'expliquer le choix
de l'activité de sa société, son cofonda-
teur Lassina Gbakalé raconte lhistoire
de son cousin disparu faute de moyens
pour lui venir en aide en Cote d'Ivoire. «
Et des histoires de ce type, de nombreux
membres de la diaspora africaine peuvent
en raconter » déplore l'entrepreneur. « 60

milliards d'euros sont transférés chaque
année en Afrique, mais sur ces sommes,
seules 5% sont dédiées aux frais de santé.
Dans le méme temps, 80% de la popula-
tion africaine n'a pas accés a un systéme
de soins. Nous souhaitons permettre aux
particuliers de mettre en place leur propre
caisse de santé pour leurs familles. » Dans
cette optique, Lassina Gbakalé et Boubacar
Sagna, son associé, ont donc créé une carte
rechargeable depuis un compte en ligne
afin de régler les dépenses de santé dans
les établissements partenaires (cliniques,

hépitaux, pharmacies, etc.). « Les systémes
traditionnels de transfert d'argent ne garan-
tissent pas que les sommes affectées soient
dédiées a la santé. Notre carte, si » explique
Lassina Gbakalé. « Nous avons travaillé
dans un premier temps avec des réseaux au
Sénégal, avant de nous intéresser a la Cote
d'Ivoire. Mais, notre objectif est le continent
africain dans sa globalité. »

30.000 détenteurs de la carte dans trois ans
Le modéle économique de Yenni repose sur
un abonnement annuel de 30 euros pour
souscrire a la carte. Aucune commission
n'est prélevée ensuite sur les dépenses en-
gendrées. « D'ici deux ou trois ans, nous es-
pérons que plus de 30.000 personnes soient
abonnées a notre carte », précisent les fon-
dateurs. La jeune pousse est accompagnée
dans le développement de sa plateforme
par la clinique Pasteur. Pour sa solution de
paiement en direction de I'Afrique, elle s'ap-
puie sur LemonWay.

« A terme, nous réunirons les sommes
pour disposer de notre propre agrément
pour le transfert d'argent. Il faut compter
300.000 euros. Nous allons lever des fonds
dans ce sens a l'avenir. » Les créateurs de
Yenni veulent créer une entreprise solidaire
qui a du sens. Diailleurs en dialecte wolof,
yenni signifie soulager. B AF.




